GRIGLIA DI VALUTAZIONE DEL PRODOTTO MULTIMEDIALE - CALL TO ACTION

MISURATORI
10

INDICATORI 8 6 4

COERENZA e La trattazione ¢ completa e chiara; L R S
CORRETTEZZA dei il grado di approfondimento ¢ La trattazione non ¢ sempre chiara, I.‘a trattazione ¢ approssimativa e il grado La trattazione ¢ Incomp let?' 1

CONTENUTI rispetto al o ) ma il erado di approfondimento & |41 @pprofondimento poco adeguato rispetto grado di approfondimento ¢ del
rispetto afl - sempre equilibrato rispetto alle & <1 app .y alle richieste. tutto inadeguato rispetto alle
TOPIC richieste. adeguato rispetto alle richieste. oo
richieste.

ORGANIZZAZIONE. La comunicaziqne e c_hiara_ed_ La comunlc‘az’lone ¢ corretta e La comunicazione € sostan21’alment§ Le poche informazioni sono riportate
PERFORMATIVA dei efficace. I canali multimediali adeguato ¢ I’uso dei canali corretta, ma poco adeguato 1’uso dei in modo poco efficace

CONTENUTI sono utilizzati con pertinenza. multimediali. canali multimediali. p ’

VESTE GRAFICA e /o

Lo spazio di intervento
multimediale ¢ sfruttato al

Lo spazio di intervento
multimediale ¢ sfruttato

Lo spazio di intervento multimediale non

Lo spazio di intervento
multimediale non comprende

STRUMENTAZIONE meglio; la grafica ¢ significativa adeguatamente; la grafica ¢ N sfruttato a.deg.,u.a tamepte ¢ la graﬁca partt seziont rllevar’ltlve none
MULTIMEDIALE . ) e s . . risulta poco incisiva e significativa. La facilmente fruibile.
rispetto allo scopo; la fruibilita ¢ | sufficientemente comunicativa. La ity . e .
. e s fruibilita ¢ sufficientemente adeguata. La fruibilita non ¢ adeguata al
massima. fruibilita ¢ adeguata.
contesto.
5 Le scelte multimediali sono i iali . .

CREATIVITA e originali ed efgcaci. Dimostrano abbﬁ:;ﬁi?i?;;ﬁit\l/?zdﬁéls;(;E(c)) un |La scelta multimediale ¢ basata su idee gia . NOI} clsono elejment'l L
INNOVAZIONE multimediali rilevanti e originali.

un processo creativo maturo e
innovativo.

percorso originale.

note e poco originali, seppur corrette.
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